‘" I ' HARMONLA E DEFESA DO RONDOMIENSE

Assembleia Legislativa do Estado de Rondénia - ALE/RO

TERMO DE REFERENCIA N 0326237/2024-ALE/SECOM/DPUBLICIDADE

CONTRATAGAO DE AGENCIA ESPECIALIZADA NA PRESTACAO DE SERVIGOS TECNICOS DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA, DE CARATER EDUCATIVO E INFORMATIVO E DE
ORIENTACAO SOCIAL, PARA ATENDER AS NECESSIDADES DA ASSEMBLEIA LEGISLATIVA
DO ESTADO DE RONDONIA

1. IDENTIFICACAO

1.1. UNIDADE ORCAMENTARIA: Assembleia Legislativa do Estado de Rondénia.

1.2. SETOR SOLICITANTE: Superintendéncia de Comunicag¢ao Social- SECOM/ALE-
RO.

2. INTRODUCAO E BASE LEGAL

2.1. O presente termo de referéncia foi elaborado em atendimento ao disposto na Lei

Federal 14.133/21 e do Decreto Estadual n° 28.874/2024, o qual regulamenta as contratacdes
publicas no @mbito da Administracdo Publica Direta, Autarquica e Fundacional no Estado de
Rondbnia, Lei Federal n? 12.232/2010, Lei Federal n° 4.680/65, Decreto Federal n? 57.690/66, o
qual regulamenta a contratacado de servicos de publicidade pela administragdo publica e dispde
sobre o exercicio da profissdo de Publicitario e Agenciador de Propaganda.

3. DO OBJETO

3.1. O objeto deste termo de referéncia é a contratagcdo de empresa especializada no
servico de publicidade institucional prestados por intermédio de agéncia de propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituacdo, a criacao, a execucao interna, a intermediacao e
supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de acdes publicitarias junto a publicos de
interesse, através de veiculos de comunicagdo e demais meios de divulgacao para atender a
Assembleia Legislativa do Estado de Rondénia.

3.2. Em conformidade com a Lei Federal n® 12.232/2010, constitui-se como objeto
deste estudo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepcédo, a criacdo, a execucao interna, a
intermediacao e a supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos
e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de
qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

3.3. A lei é clara ao delimitar os servicos de publicidade, principalmente quando ao
mesmo tempo veda outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicagao
e relagbes publicas ou as que tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos de
qualquer natureza, as quais serdao contratadas por meio de procedimentos licitatorios préprios.
Desta maneira, proibem-se praticas inadequadas de "contratos guarda-chuva" em contratos de
publicidade, em que uma gama de servigos era inadequadamente absorvida.

3.4. Ressalta-se que o artigo 2° da Lei n® 12.232/2010 também estabelece os servigos
que poderéo ser incluidos como atividades complementares. Na visdo de Marcal Justen Filho,
tais atividades sé@o os servigcos especializados que séo intrinsecamente relacionados ao servigo
de publicidade, ndo sendo "cabivel prever servicos de natureza complementar que néao se



coadunem com o objeto ou com as caracteristicas do objeto da publicidade" (JUSTEN FILHO,
2020, p.117). Sao atividades complementares o0s servigos especializados pertinentes a:

| - ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos
de avaliagdo e de geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo,
os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pegas e acodes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas. (Exemplo:
pesquisas de habitos de consumo de veiculos de comunicacao, pré-testes de
campanhas publicitérias, pesquisas qualitativas ou quantitativas que mensuram
resultados de comunicagdo e estabelecem novas estratégias). A lei ja
estabelece que é vedada a inclusdao nas pesquisas e avaliacbes de matéria
estranha ou que nao guarde pertinéncia tematica com a acao publicitaria ou
com o objeto do contrato de prestacao de servigos de publicidade.

Il - a producado e a execucao técnica das pecas e projetos publicitarios
criados. (Exemplo: produgado grafica de cartazes e folders, confeccao de
banners e adesivos para comunicacdo visual, placas de identificacdo, producéo
de spot de radio ou videos para televisao).

[l - - a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos
efeitos das mensagens e das agdes publicitarias. (Exemplo: criagdo de sites,
aplicativos e impulsionamento em plataformas digitais como Google e
Facebook).

3.5. Sobre as atividades complementares relacionadas no item Ill acima (formas
inovadoras de comunicagao), vive-se um cenario atual de rapidas e constantes evolugdes
tecnoldgicas. Margal Justen Filho explana que “a regra legal ndo especifica o conteudo, a
amplitude ou a destinacdo das inovagdes tecnoldgicas a serem consideradas. Admite que as
circunstancias podem propiciar solugdes insuscetiveis de previsdo antecipada. O dispositivo se
refere especificamente a inovagdes tecnoldgicas como um requisito de enquadramento de uma
pratica no tratamento juridico previsto. A referéncia a novas tecnologias reflete o
reconhecimento da dindmica intensa no setor de midias sociais e de novas solu¢des técnicas
para a veiculacao de publicidade.” (JUSTEN FILHO, 2020, p. 114).

4. JUSTIFICATIVA PARA A CONTRATAGAO

4.1. A necessidade da presente contratacdo, sob a perspectiva do interesse publico,
baseia-se no direito da populacdo em conhecer/fiscalizar e no dever do administrador em
divulgar/transparecer os atos praticados pela Administracdo. Cabe ao estado desenvolver
atividades orientadas a incentivar condutas positivas, generosas e que permitam a realizacao
dos valores de interesse coletivo.

4.2. Assim, o servigo de publicidade visa promover boas condutas, despertar novos
interesses, estimular agbes educativas, difundir ideias e valores tidos como socialmente
desejaveis. Os interesses envolvidos na publicidade estatal, diferentemente do setor privado
que pode se utilizar da publicidade para acumulacao de capital, relacionam-se a promog¢ao da
dignidade humana e a satisfacdo das necessidades coletivas.

4.3. A comunicagdo governamental se baseia no principio constitucional da
Publicidade, disposto no artigo 37 da Constituicdo Federal. O principio da Publicidade do ato
administrativo exige o desenvolvimento de servicos publicitarios, como sdo os casos de
divulgagédo de programas de governo e iniciativas estatais que asseguram a informacao da
populacdo quanto a atuagéo do interesse publico, cumprindo a importante funcao institucional
de fortalecimento da cidadania e promog¢éo da transparéncia e de controle social, a fim de que
0os cidadados possam tomar conhecimento e as providéncias necessarias ao controle da
legalidade, da moralidade e da eficiéncia das atividades do Estado.

4.4, A érea requisitante é a Superintendéncia de Comunicacao Social (SECOM), que



tem como principal objetivo viabilizar o relacionamento da Assembleia Legislativa com a
sociedade, em seus mais diversos segmentos, utilizando os meios e técnicas de comunicacgéo e
marketing através do jornalismo, publicidade, pesquisa de opiniao e relacbes publicas, conforme
suas competéncias estabelecidas no inciso XXIX do Anexo VIl da LC 1.056/2020:

“A Superintendéncia de Comunicacao Social,
6rgédo vinculado e subordinado a Secretaria
Geral, tem como competéncia:

- viabilizar o relacionamento da Assembleia
Legislativa com a sociedade, em seus mais
diversos segmentos, utilizando os meios e
técnicas de comunicacdo e marketing através do
jornalismo, publicidade, pesquisa de opinido e
relagbes publicas; Il - organizar o planejamento
estratégico da comunicacdo e articulagdo do
instrumental de difusdo da informacgao,
disponiveis na Assembleia Legislativa,
assegurando a unidade de linguagem e objetivos,
a partir da opinido publica rondoniense e
determinagdes politicas da Mesa Diretora;

- providenciar a coleta das informagées internas,
distribuicdo e faciltagdo do acesso as
informacdes das atividades dos Deputados e da
Assembleia Legislativa aos veiculos de
comunicacao e segmentos da sociedade;

- responsabilizar-se pela criagdo, revisdo e
formatagdo das publicagcdes, preservando
unidade visual e editorial de pegas graficas
produzidas pela Assembleia Legislativa.”

5, DA DESCRIGAO DA SOLUGAO COMO UM TODO

5.1. A contratacdo de uma agéncia de propaganda pela Superintendéncia de
Comunicacéao Social (SECOM) da Assembleia Legislativa do Estado de Rondénia (ALERO) visa
fortalecer o relacionamento com a sociedade e promover a transparéncia e participagao cidada.
A publicidade institucional desempenha um papel crucial na divulgacdo de atos legislativos,
programas e resultados do Poder Legislativo, contribuindo para fortalecer a confianga da
populacdo nas instituicbes publicas e estimular a participagcdo da sociedade no processo
democratico.

5.2. O levantamento de mercado que consta no Estudo Técnico Preliminar ( SEI n2
0234697) revela uma demanda significativa por servicos de comunicacdo e publicidade por
parte das instituicbes governamentais em Rondbnia, refletida em licitacdes recentes. A
presenca de varias agéncias concorrendo nessas licitagdes sugere um mercado dinamico e
competitivo, com oportunidades significativas para as agéncias do setor. Isso demonstra a
importancia atribuida a comunicacao institucional e a divulgacao de informagdes relevantes
para o publico.

5.3. Os requisitos da contratacdo incluem aspectos gerais, como atendimento a
legislacao vigente e habilitagédo juridica e técnica, bem como a qualificacdo técnica da agéncia,
que deve apresentar um plano de comunicacgao publicitaria e capacidade de atendimento. Além
disso, o contrato terd duracgao inicial de cinco anos, podendo ser prorrogado sucessivamente
por até dez anos, e a empresa contratada devera atender aos critérios de sustentabilidade
ambiental.

5.4. Quanto ao critério de julgamento das propostas, melhor técnica os concorrentes
sdo avaliados com base em critérios objetivos e subjetivos, incluindo a qualidade da proposta
técnica, a experiéncia da empresa e a criatividade, além do preco oferecido. Essa abordagem
busca garantir uma relagao custo-beneficio favoravel para a ALE.

5.5. Por essa razao, escolheu-se processo licitatério na modalidade concorréncia,



utilizando o critério de julgamento melhor técnica, nos termos dos, art. 35 da Lei n? 14.133/2021,
ampliando assim a competitividade entre empresas com expertise técnica comprovadas na area
e possibilitando a proposta mais vantajosa para esta Assembleia Legislativa.

5.6. Classificacao do objeto: Os servicos de publicidade se enquadram na
classificacao de servigos especializados dentro da administragdo publica brasileira.

6. FUNDAMENTAGAO DA CONTRATACAO

6.1. A contratagéo de servicos de publicidade pela Assembleia Legislativa de Ronddnia

(ALE-RO) é fundamentada em uma série de razdes legais, técnicas, econdbmicas e sociais que
justificam a necessidade e a adequacédo deste tipo de servigo. A seguir, detalhamos os
principais aspectos que embasam esta contratacao:

6.2. Necessidade e Objetivo Institucional: Os servicos de publicidade sao essenciais
para a ALE-RO por varias razdes:

6.3. Comunicacao com a Populacao: A publicidade institucional é crucial para
informar a populacédo sobre as atividades legislativas, decisdes, projetos de lei e outras acdes
relevantes da Assembleia. Isso promove a transparéncia e a participacao cidada.

6.4. Promocao de Programas e Ac¢odes: A publicidade permite a divulgacao eficaz de
programas e agoes legislativas, aumentando seu alcance e impacto na sociedade.

6.5. Imagem Institucional: Uma comunicagdo bem planejada e executada contribui
para a construcdo e manutencdo de uma imagem institucional positiva, essencial para a
credibilidade e a confianga publica.

6.6. Critérios Técnicos e Econdmicos: A contratacao é baseada em critérios técnicos
e econdmicos que garantem a eficacia e a eficiéncia dos servigos:

6.7. Competéncia Técnica: A agéncia de publicidade contratada deve possuir a
expertise necessaria para desenvolver e implementar estratégias de comunicagédo complexas e
diversificadas, conforme previsto na Lei n® 12.232/2010.

6.8. Economicidade: A modalidade de concorréncia, conforme estabelecida pela Lei
n® 14.133/2021, garante a obtencdo da melhor proposta em termos de custo-beneficio,
promovendo a economicidade na utilizacao dos recursos publicos.

6.9. Transparéncia e Competitividade: A utilizacdo da modalidade de concorréncia
para a contratacdo dos servicos de publicidade assegura:

6.10. Ampla Competicao: Promove a participagdo de um maior nimero de licitantes,
garantindo que a escolha seja feita entre as melhores propostas do mercado.

6.11. Transparéncia: Assegura que todo o processo licitatério seja conduzido de forma
aberta e transparente, com ampla divulgacdo dos atos e decisdes, conforme 0s principios
estabelecidos na Lei n® 14.133/2021.

6.12. Impacto Social e Relevancia: A publicidade institucional desempenha um papel
vital na sociedade ao:

6.13. Promover a Cidadania: Informa e educa a populacdo sobre seus direitos e
deveres, promovendo a cidadania ativa e consciente.

6.14. Incentivar a Participacao Publica: Facilita 0 acesso a informagéao, incentivando a
participacdo publica nas atividades legislativas e nos processos democraticos.

6.15. Conclusao: A fundamentacdo da contratacdo dos servicos de publicidade pela
ALE/RO esta solidamente ancorada nas legislagdes vigentes, na necessidade institucional de
comunicacao eficaz, nos critérios técnicos e econdmicos que garantem a qualidade e a
eficiéncia dos servicos, e no impacto social positivo que tais servicos proporcionam. Essa
abordagem assegura que a contratacdo nao apenas cumpra com 0s requisitos legais, mas
também atenda as expectativas e necessidades da sociedade, promovendo a transparéncia, a



participacao cidada e a eficiéncia administrativa.
7. DA ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

7.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Especial de Licitacao
acondicionadas nos Invélucros n? 1, n2 2 e n2 3.

INVOLUCRO N2 1

7.2. No Invélucro n? 1 Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada
(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia
e Nao Midia), de que tratam os subitens 9.2. e 9.3.

7.3. S6 sera aceito o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada que
estiver acondicionada no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Comissao
Especial de Licitagdo- ALE/RO.

7.4. O Invélucro n? 1 devera ser retirado pela interessada de segunda a sexta feira,
das 8h as 13:30h, na sala da Comissao Especial de Licitagdo (CEL) 2° Andar- Superintendéncia
de Compras e Licitacoes, situada na Assembleia Legislativa do Estado de Rondbnia, Av.
Farquar, n? 2562, Bairro: Olaria. O invélucro n2 1 estara a disposicao dos interessados a partir
da data da publicacao do Edital e seus anexos.

7.5. O Invélucro n? 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

7.6. Para preservar- até a abertura do invélucro n®2- o sigilo quanto a autoria do Plano
de Comunicagdo Publicitaria, o involucro n® 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificacao

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificacao da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material ou demais documentos
neles acondicionados que possibilitem a identificacao da licitante.

7.7. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada devera ser redigido
em lingua portuguesa — salvo quanto a expressodes técnicas de uso corrente — com clareza,
sem emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma, para preservar o sigilo quanto a
sua autoria:

a) Em papel A4, branco, orientacao retrato;

b) Com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, inferior e
superior, a partir da borda, e numeragao centralizada na parte inferior;

c) Nova pagina para cada novo segmento (Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacéao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia);

d) Com texto na cor preta;

e) Com letra mailscula apenas no inicio de frase, no inicio de nomes préprios,
na descricdo dos segmentos (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia) e em siglas, tais
como ALE/RO, OAB, IBGE, etc;

f) Em caderno unico, sendo que a ultima péagina deverda conter somente a
tabela prevista no subitem 10.5.4.

g) Nao podera ter informacéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
que identifiqgue sua autoria, sob pena de desclassificacao da licitante ;
7.8. Nao sera recebido Invélucro n? 1 que tenha sido danificado no

manuseio/transporte ou deformado pelas pecas e demais documentos nele
acondicionados, sendo a interessada impedida de participar do certame, com a



decorrente recusa de recebimento dos outros envelopes.

INVOLUCRO N2 2

PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA- VIA IDENTIFICADA
NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA N2XXX/2024-CEL/ALE-RO

7.9. O Invélucro n? 2 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

INVOLUCRO N23

7.10. O INVOLUCRO ne2 3 devera conter a Capacidade de Atendimento, Repertério e
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao, de que se tratam do item 10.7 e subitens.

7.11. O INVOLUCRO n2 3 devera estar fechado e rubricado no fecho com a seguinte
identificagao:

INVOLUCRO N2 3

PROPOSTA TECNICA: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA N2XXXX/2024-CEL/ALE-RO

7.12. O Invélucro n® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as suas caracteristica de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacgdes de que trata, até sua abertura.

7.13. O Invélucro n® 3 ndo podera ter informacao, sinal etiqueta, palavra ou elemento
que conste do Plano de Comunicacado Publicitaria- Via Nao Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste Plano antes da abertura do Invélucro n°3.

8. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECO

8.1. A proposta de Preco deverd ser entregue a Comissdo Especial de Licitagdo
acondicionada no Involucro n® 4.

INVOLUCRO N24

8.2. O invélucro n® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificag&o:

INVOLUCRO N24

PROPOSTA DE PRECO

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA N2°000/2024-CEL/ALE-RO

8.3. O Invélucro n® 4 seré providenciado pela licitante e pode ser constituido e pode ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

8.4. O invélucro n® 4 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste de qualquer do Plano de Comunicagdo Publicitaria- Via Nao
ldentificada e que possibilite a identificacdo da autoria deste Plano antes da abertura do
Invélucro n® 2.

2, DA ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO



9.1. Os documentos de habilitacdo deverdo ser entregues a Comissdo Especial de
Licitacdo apenas pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas, no
dia, hora e local previstos na convocagédo da sessao a ser realizada para esse fim.

INVOLUCRO N2 5

DOCUMENTOS DE HABILITACAO

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE
CONCORRENCIA N2000/2024-CEL/ALE-RO

9.2. No Invélucro n? 5 deverao ser acondicionados os Documentos de Habilitagao,
constante no item 15 do termo de referéncia.

9.2.1. O Envelope n® 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as
informacgdes de que trata, até sua abertura;

9.2.2. O Envelope n? 5 devera ser entregue em data futura, depois da classificacao final
das licitantes, em sessao publica que sera previamente marcada e anunciada pela Comissao
Especial de Licitagao (Incisos Xl e Xll do art. 11 da Lei 12.232/2010);

9.2.3. Os documentos de habilitacdo deverdo ser acondicionados em caderno unico, ter
todas as suas paginas rubricadas por representante legal da licitante e deverdo ser
apresentados:

| - em original; ou
Il - sob forma de publicagdo em érgao da imprensa oficial; ou
I - em coOpia autenticada por cartério competente; ou

IV - em cépia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para
conferéncia pela Comissao Especial de Licitagdo, no ato da abertura dos
Documentos de Habilitagao.

9.3. S6 serao aceitas copias legiveis, que oferecam condicdes de analise por parte da
Comissao Especial de Licitagao.

10. DA APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

10.1. A Proposta Técnica sera apresentada no Envelope n° 1 - Plano de Comunicagéo

Publicitaria — Via N&o Identificada, constituida de Plano de Comunicagcdo para campanha
publicitéria simulada-, e no Envelope n? 3, constituido da capacidade de atendimento, repertério
e relatos de solugdes de problemas de comunicacao, encadernada com espiral preta.

10.1.1. A Proposta Técnica devera ter sua documentagdo numerada em ordem
sequencial, em algarismos arabicos, centralizada na parte inferior.

10.2. Conteudo do Envelope n2 1:

10.2.1. Plano de Comunicacao Publicitaria (Envelope n® 1) - campanha simulada: a

agéncia devera apresentar um plano de comunicagao, observando o tema e outras informacdes
constantes no Briefing (Anexo I).

10.2.2. Nao sera permitido sumario no Envelope n® 1 - Plano de Comunicacao Publicitaria
— Via Nao Identificada (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Idéia Criativa
e Estratégia de Midia e Nao Midia).

10.2.3. A campanha simulada deverd ser apresentada de acordo com 0s seguintes
quesitos técnicos:

10.2.4. RACIOCINIO BASICO: apresentacdo de texto em, no maximo, trés paginas de
papel tamanho A4, em que a licitante expora seu entendimento do problema de comunicagéo
definido no Briefing (Anexo I).



10.2.5. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA: apresentacdo de texto em, no
maximo, trés paginas de papel tamanho A4, no qual a licitante devera explorar o conceito e 0
tema que, de acordo com seu raciocinio basico, devem fundamentar o problema de
comunicacao apresentado no Briefing (Anexo 1), formulando a defesa dessa opgéao.

10.2.6. IDEIA CRIATIVA: apresentagcdo em, no maximo, seis paginas de papel tamanho
A4, de sintese da estratégia de comunicacao publicitaria expressa sob a forma de uma redugéo
de mensagem, acompanhada de exemplos de pecas que a corporifiguem objetivamente,
descritas sob a forma de roteiros e textos, limitadas a seis pecas, sendo quatro por tipo de midia
e dois por tipo de ndo midia, todas devem conter o brasdo do Estado em seu cabecalho. Faz
parte da ideia criativa o slogan e as pecgas que a corporificam.

10.3. Sera admitida, para este quesito, a apresentacdo de pecas que exprimam a ideia
criativa, dessa forma:

10.3.1. Roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;

10.3.2. Prototipo ou “monstro” para pecas destinadas a radio e internet;

10.3.3. Storyboard animado ou animatic ou storyboard impresso, para TV e cinema

10.4. Limitar-se, sob pena de desclassificacdo, a 6 (seis) exemplos,

independentemente do meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca e ou material,
observando as seguintes regras:

10.4.1. Cada reducéo e ou variacao de formato sera considerada como uma peca;
10.4.2. Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;
10.4.3. Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista, jornal,

tablete, assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de fingers)
sera considerada como uma peca, se 0 entendimento da mensagem depender da leitura do
conjunto sequencial e uma pega sozinha n&o transmitir a mensagem completa da comunicagao;

10.4.4. Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma peca;

10.4.5. Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas
pecas;

10.4.6. Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas
pecas;

10.4.7. S6 serao aceitos exemplos de pecas e ou material ndo finalizados.

10.4.8. Para a produgéo dos exemplos de pecas ou material ndo serdo aceitas capturas
de video.

10.4.9. Na elaboracdo do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas, além

de trilha, voz de personagens e locugéo.
10.4.10. Cada exemplo de peca e ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos:

“cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) destinada a facilitar seu
cotejo com a relacédo de pecas e ou material a que se refere o subitem.

10.4.11. Os storyboards animados, animatics, protétipos e monstros poderdo ser
apresentados em pen-drive, executaveis no sistema operacional Windows, nos formatos
universais, a exemplo de:

10.4.12. storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. wmv, mpeg, vob,
mp4;

10.4.13. prototipos e monstros, para radio: mp3, wma;

10.4.14. prototipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf, mp4 e mov, com

efeitos, movimentos ou ndo, podendo ter locu¢do explicativa.



10.4.15. Os exemplos de pecas e ou material devem ser apresentados separadamente do
caderno, ter formatos compativeis com suas caracteristicas e se adequarem as dimensdes do
envelope n® 1. As pecas que nao se ajustem as dimensdes do envelope n® 1 poderdo ser
dobradas.

10.4.16. As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido desde que
nao prejudiquem sua leitura - sem limitacdo de cores, em qualquer tipo de papel, ou material,
com ou sem suporte ou passe-partout.

10.4.17. A apresentacdo de exemplos em quantidade inferior a 06 (seis) implicara em
reducdo das notas proporcionalmente ao numero de pecas apresentadas.
10.5. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO-MIDIA: exposicdo na forma de texto em, no

maximo, trés paginas de papel tamanho A4, no qual a licitante devera, com base em
informacdes extraidas do Briefing e tendo como parametro a verba referencial estimada para a
campanha (Anexo |), demonstrar:

10.5.1. conhecimento e andlise dos meios de comunicacdo e habitos dos diversos
segmentos de publico a serem atingidos pela campanha;

10.5.2. Os planos de distribuicdo de todas as pecas previstas na campanha, contendo a
estratégia e tatica de midia e ndo midia que justifiquem as opc¢des escolhidas.

10.5.3. consideram-se como nao midia meios que nao implicam a compra de espaco e/ou
tempo em veiculos de divulgacado para a transmissdo de mensagem publicitaria, ou seja, nao
midia é toda peca que nao exige desembolso de veiculacao.

10.5.4. N a TABELA UNICA - Custos de Midia, os custos de nao-midia devem ser
considerados pelas quantidades das impressdes e nao de criacao.

10.5.5. Instrucbes relativas ao plano de comunicacdo publicitaria - simulacdo de
campanha.

10.6. A licitante devera atentar para os seguintes aspectos:

10.6.1. Seguir com fidelidade as pracas e periodo de veiculagdo apontadas no briefing

quando tratar-se de midia;

10.6.2. Para o calculo da distribuicdo dos custos de producédo e veiculacdo da campanha
simulada, a licitante utilizara como referéncia a verba de R$ 3.000.000,00 (trés milhdes de reais)
- Anexo |, apresentando-os conforme dispde a tabela abaixo (Tabela Unica - Custos de Midia -
Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria—Via Nao Identificada).

TABELA UNICA — CUSTOS DE MIDIA

CUSTOS
MEIO PECA Midia Sef‘"9.°s Terceiros Honorario VALOR
proprios
TV
RADIO
INTERNET
OUT-OF-
HOME
MIDIA
NAO-MIDIA
OUTROS
TOTAL CUSTOS DE PRODUCAO
TOTAL CUSTOS DE VEICULACAO (VALOR BRUTO)
TOTAL GERAL




10.6.3. A tabela ndo podera ser alterada quanto a sua estrutura e nomenclatura de seus
itens, e devera ser preenchida apenas com numeros;

10.6.4. A tabela, ultima pagina da proposta, devera ser impressa na parte superior da
folha, que nao podera ser numerada, com espacamento de 2 cm nas margens direita e
esquerda, a partir da borda;

10.6.5. Na formulagdo do quesito campanha simulada, as concorrentes deverao
obrigatoriamente utilizar-se dos valores da Tabela Referencial de Precos vigente da Fenapro;
10.6.6. Na simulacdo de midia, a licitante deve considerar os valores reais das tabelas
vigentes na data de publicacao do edital, de precos dos veiculos de comunicacéao;

10.6.7. Nao serdo admitidos descontos ou eventuais beneficios decorrentes de programas
de incentivos oferecidos por veiculos de comunicacgéao;

10.6.8. A campanha publicitaria simulada vencedora podera ser produzida e veiculada,
com ou sem modificagdes, na vigéncia do Contrato;

10.6.9. Sera desclassificada a proposta que apresentar valor superior a verba referencial
do lote.

10.7. Conteudo do Envelope n2 3:

10.7.1. Comprovagao da capacidade de atendimento:

10.7.2. A comprovagéao da Capacidade de Atendimento devera se dar por meio de:

10.7.3. Quantificacdo e qualificacdo dos profissionais da licitante, demonstrado com

curriculo sintético, que informe o nome, formacao, tempo de fungéo, experiéncia, bem como a
area de atuacdo em que serdo disponibilizados para a execugdo dos servigcos, tais como:
estudo e planejamento, criagdo (incluindo areas de inovagao tecnoldgica), producdo, midia e
atendimento, bem como indicacdo do tempo de contrato com a licitante, 0 que podera ser
diligenciado para comprovacao dessas informacoes.

10.7.4. Sistemética de atendimento, detalhando as obrigacées a serem cumpridas pelo
setor de atendimento da licitante, na execuc¢ao do Contrato, abrangendo os prazos necessarios,
em condi¢ées normais de trabalho, para a criagcdo de campanha e a elaboragdo de plano de
midia;

10.7.5. Relacao dos clientes atuais da agéncia, por ordem cronolégica, indicando o ramo
de atividade e a data do inicio do atendimento.

10.7.6. As instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a
disposicao para a execucao do contrato.

10.7.7. Nao ha limitacdo do numero de pdaginas para apresentacdo da capacidade de
atendimento, nem exigéncias quanto ao material a ser apresentado.

10.8. Repertério:

10.8.1. O repertério traduz-se com a apresentacao do conjunto de trabalhos efetivamente

produzidos e veiculados pela licitante, constituido de 10 (dez) pecas relativas a campanhas
publicitarias produzidas pela agéncia, atendido o seguinte:

10.8.1.1. Os trabalhos apresentados devem ser acompanhados, obrigatoriamente, de ficha
técnica, com identificacdo da licitante, informando titulo, data ou periodo de veiculacao, o
problema de comunicacado que se propds a resolver e a indicacao de, pelo menos, um veiculo
ou meio de comunicacao que o exibiu, com o referendo expresso do respectivo cliente, sendo a
assinatura reconhecida em cartério, constando no minimo, nome completo, cargo e CPF do
signatario.



10.8.1.2. Entre as pecas devera conter no minimo 3 (irés) de campanhas digitais da
licitante, devendo apresentar, também, o resultado aferido pelo monitoramento de desempenho
e quais os canais e ferramentas utilizados;

10.8.1.3. Videos, spots e/ou jingles deverao ser apresentados em pen drive;

10.8.1.4. Material grafico podera ser apresentado em formato reduzido sem que prejudique
a visualizacao;

10.8.1.5. N&o ha limitagdo quanto ao numero de paginas para apresentacdo do repertério,
em caderno proprio.

10.8.2. Relatos de solugdes de problemas de comunicagao:

10.8.2.1. Deverao ser apresentados 2 (dois) relatos de solugcbes de problemas de

comunicacéao, sendo que pelo menos um deles deve abordar a comunicacao digital.

10.8.2.2. Cada relato deve contar até 3 (trés)paginas, em formato A4 ambos na mesma
encadernacao, expressamente referendados pelos respectivos anunciantes, constando no
minimo, nome completo, cargo e CPF do signatario.

10.8.2.3. E permitda a inclusdo de até cinco pecas de qualquer tipo, cada uma
acompanhada de ficha com indicacao sucinta do problema que se propds resolver, podendo ser
em formato reduzido desde que nao prejudique a visualizacao.

11. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

11.1. Sera desclassificada a Proposta Técnica que se enquadrar em qualquer uma
das seguintes situacoes:

11.1.1. Nao satisfizer as exigéncias fixadas neste Edital e seus anexos;

11.1.2. Nao obtiver a pontuacdo minima geral, igual a 70 pontos, ou seja, 70% (setenta
por cento) do total de pontos possiveis.

11.2. Como critérios de julgamento serdao considerados pela Subcomissao
Técnica as seguintes caracteristicas pertinentes aos quesitos técnicos a que se referem:
11.2.1. Raciocinio basico a acuidade da compreensao em relacao:

11.2.2. As caracteristicas da fungcédo do Poder Legislativo, relevantes para a comunicacao;
11.2.3. A natureza, extensdo e qualidade das relagées da ALERO com o seu publico
referencial;

11.2.4. O papel do Poder Legislativo no atual contexto sécio-politico-econémico do Estado
de Rondbnia;

11.2.5. Ao problema — geral e especifico — de comunicagao proposto no briefing.

11.3. Estratégia de Comunicacao a demonstracao de:

11.3.1. A adequacado do conceito proposto ao Poder Legislativo, considerando a sua

funcdo e a sua natureza, bem como as suas qualifica¢des e problemas, considerando o Briefing
(Anexo I);

11.3.2. A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto que viabilizem a
comunicacao do Poder Legislativo com seu publico, levando em consideracao a sua funcao e o
tema anunciado no Briefing;

11.3.3. A Consisténcia e a pertinéncia da argumentagdo formulada pela licitante em
defesa de sua proposigao.

11.4. A Ideia Criativa deverao ser observadas:

11.4.1. Criatividade e assertividade da ideia central;

11.4.2. Adequacéao ao problema proposto;



11.4.3. Desdobramentos comunicativos que oferece, conforme demonstrado nos modelos
de pecas apresentados;

11.4.4. Compatibilizagdo da linguagem das pecas aos meios propostos; e

11.4.5. Exequibilidade das pecas publicitarias.

11.5. A Estratégia de Midia e Nao Midia sera aferida por meio de:

11.5.1. Conhecimento e andlise dos meios de comunicagcdo e habitos dos diversos
segmentos de publico prioritarios;

11.5.2. Capacidade analitica determinada pela andlise desses habitos;

11.5.3. Consisténcia do plano simulado de distribuicdo de verba publicitaria; e

11.5.4. Economicidade na aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano de
distribuicao de pecas, segundo critérios técnicos de midia.

11.6. A Capacidade de Atendimento serao considerados:

11.6.1. O tempo de experiéncia dos profissionais relacionados tanto na funcao como em

areas pertinentes ao seu trabalho;

11.6.2. A adequacéo das qualificacdes e quantificacoes desses profissionais a estratégia
de comunicagao publicitaria proposta, sendo levada em conta a quantificagdo dos quadros
correspondentes;

11.6.3. A qualificagdo dos profissionais a serem disponibilizados para o atendimento da
ALE-RO;
11.6.4. A operacionalidade do relacionamento entre a ALE-RO e a agéncia de

propaganda, traduzida através de esquema apresentado na proposta pela licitante,
considerando-se a diversidades de setores;

11.6.5. A seguranca técnica e operacional constatada através dos procedimentos
especificados;
11.6.6. As instalacbes, a infraestrutura e o0s recursos materiais disponiveis para a

execucao do Contrato;

11.6.7. A relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacao, das
pesquisas que serdo colocadas pela licitante a disposicdo da ALE-RO, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do Contrato.

11.7. Com referéncia ao Repertorio, serao avaliados:

11.7.1. A ideia criativa e sua correlagao ao problema a ser resolvido;

11.7.2. A sua pertinéncia a solugao do problema;

11.7.3. A clareza de exposic¢ao das informacoes prestadas; e

11.7.4. A qualidade de execucao e acabamento das pecas.

11.8. Os Relatos de Solucoes de Problemas submeter-se-ao a avaliacao:
11.8.1. Da concatenacao l6gica da exposicao;

11.8.2. Da evidéncia de planejamento publicitario;

11.8.8. Da consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucao;
11.8.4. Da relevancia dos resultados apresentados.

12. DA PONTUACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1. A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito sempre que

a diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuacdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes



atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos neste instrumento convocatorio.

12.2. Persistindo a diferenca de pontuagéo prevista apds a reavaliacdo do quesito, 0s
membros da Subcomissédo Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverao
registrar em ata as raz6es que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito
reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o
processo de licitagao.

12.3. Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de
disposi¢coes deste instrumento convocatério, ainda assim, serd atribuida pontuagcdo a seus
quesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expirem 0s prazos para
interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitagdo, exceto em casos em que 0O
descumprimento resulte na identificacdo do licitante antes da abertura do invélucro da via
identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria.

12.4. A pontuacgéo final das Propostas Técnicas correspondera a média do somatorio da
pontuagao atribuida a cada item, individualmente, pelos membros da Subcomissado Técnica, a
seqguir indicados:

12.4.1. Raciocinio Basico, percentual de 15%, pontuagcdo maxima, 15;

12.4.2. Estratégia de Comunicacao, percentual de 20%, pontuagdo maxima, 20;

12.4.3. Ideia Criativa, percentual de 25%, pontuagdo maxima, 25;

12.4.4. Estratégia de midia e ndo-midia, percentual de 20%, pontuagdo maxima, 20;
12.4.5. Capacidade de Atendimento, percentual de 10%, pontuagdo maxima, 10;

12.4.6. Repertério, percentual de 5%, pontuagdo maxima, 5;

12.4.7. Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo, percentual de 5%,

pontuagcao maxima, 5;

12.5. Sera desclassificada a proposta que nao alcangar pontuacao igual ou superior a
70 pontos, 70% (setenta por cento) do total possivel de pontos (pontuacdo maxima que pode
ser obtida — 300 pontos), equivalente ao somatério da pontuacdo atribuida, individualmente,
pelos membros da Subcomissdo Técnica, dividido por trés, resultando na valor total de 100
pontos.

12.6. A atribuicdo de nota inferior a 50% dos pontos possiveis em um ou mais quesitos
técnicos, por membro da Subcomissdo Técnica, devera ser justificada individualmente por
escrito.

12.7. Na hip6tese de ocorrer numero de pontos fracionados, serdo considerados até o
maximo de duas casas apos a virgula, sem aplicacao de arredondamento de qualquer espécie.

12.8. Seré classificada em primeiro lugar a licitante que alcangar a maior pontuacgéao,
considerado o somatério dos pontos atribuidos, e assim, sucessivamente, em ordem
decrescente de pontos.

12.9. Na hip6tese de empate, a classificacdo das licitantes nas propostas técnicas sera
decidida por meio de melhor nota obtida na seguinte ordem crescente de quesitos técnicos:

12.9.1. Ideia Criativa;

12.9.2. Estratégia de Comunicacao;
12.9.3. Estratégia de Midia e Nao Midia;
12.9.4. Raciocinio Basico;

12.9.5. Capacidade de Atendimento;

12.9.6. Relatos de Solucbes de Problemas.



12.10. Persistindo o empate, sera decidido por meio de sorteio, exceto se uma delas for
enquadrada na Lei n® 123/2006, que sera classificada em primeiro lugar.

13. DA PROPOSTA DE PRECOS

13.1. A proposta de precos apresentada pela licitante no Envelope n® 4 devera ser
constituida, nos termos do art. 35 da Lei n® 14.133/2021, dos percentuais e valores constantes
no Anexo Il “—Proposta de Precos”, de:

13.1.1. declaragdo de que se compromete a transferir para 0 CONTRATANTE toda e
qualquer vantagem obtida nas negociacdes de precos e/ou condicbes de pagamento junto a
veiculos e fornecedores, conforme disposto no art. 15, paragrafo unico, da Lei n. 12.232/2010;

13.1.2. declaragdo de que se compromete a estabelecer negociacdo dos pregcos, com
vistas a obtencdo da maxima vantagem, a ser transferida para o CONTRATANTE, com
referéncia a:

13.1.2.1. caché de atores e modelos, na reutilizagdo de pecas Publicitarias;

13.1.2.2. custos de servicos especiais, relativos a atividades complementares a execucao
dos servigos;

13.1.2.3. valor originario de direitos autorais de obras consagradas, incorporadas a pecas, a
ser pago na reutilizacdo das pecas;

13.2. Somente serdo abertas as propostas de precos das licitantes classificadas na fase
de julgamento das Propostas Técnicas.

13.3. Abertas as Propostas de Precos de todas as licitantes, sera examinada
preliminarmente a satisfacao dos pressupostos fixados neste Edital e da legislagao vigente.
13.4. Seréa desclassificada a Proposta de Precos em relacao a qual for constatado:
13.4.1. 0 ndo atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e seus anexos;
13.4.2. a fixacao de condicionantes para a entrega dos servicos contratados;

13.4.3. a que nao declarar expressamente que adotara os percentuais e valores

determinados pela ALE/RO, embasados nas tabelas atualizadas, as praticas comerciais no
territério de Rondbnia, e o contrato anteriormente em vigor para prestacdo dos servicos de
publicidade, sendo que pelos servigcos prestados, a CONTRATADA declara que adotara a
remuneragao a seguir e ressarcida conforme disposto:

13.4.3.1. Honoréarios de 10% (dez por cento), incidentes sobre os pre¢cos comprovados e
previamente autorizados de servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacao e supervisdo da CONTRATADA, referentes a producdo e a execucao técnica de
pecas e ou material cuja distribuicdo nao proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965, de que trata o subitem 6.11, quanto ao Desconto-Padrdao de Agéncia de
Publicidade.

13.4.3.2. Honorarios de 5% (um por cento), incidentes sobre os precos comprovados e
previamente autorizados de servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacao e supervisdao da CONTRATADA, referentes ao planejamento e a execugao de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdao de conhecimento pertinentes a
execucao deste contrato.

13.4.3.3. Honorarios de 10% (doze por cento), incidentes sobre os pre¢cos comprovados e
previamente autorizados de servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacao e supervisdo da CONTRATADA, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicagdo Publicitdria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

13.4.3.4. Desconto de 30% (trinta por cento) dos valores previstos na tabela referencial de



precos da Federacdo Nacional das Agéncias de Propaganda - FENAPRO, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servicos executados pela CONTRATADA, referentes a
pecas e ou material cuja distribuicao nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicagao e divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965, de
que trata o subitem 9.1.

13.5. Que permanecerem acima dos valores unitarios e totais maximos fixados neste
termo de referéncia.

13.6. Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serdo cobrados pela
CONTRATADA.

13.7. A Contratada se compromete a apresentar, antes do inicios dos servicos, planilha
detalhada com os valores previstos na tabela referencial de pregos da Fenapro e com os pregos
correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 8.1.4
acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pela Fenapro.

13.8. Os honorarios de que tratam os subitens 13.4.3.1 a 13.4.3.4 serdo calculados
sobre o preco efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento
seja de competéncia da CONTRATADA.

13.9. A CONTRATADA néo fara jus a:

13.9.1. honorarios ou a qualquer outra remuneragdo sobre o0s custos de servigos
prestados por fornecedores referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo
proporcione a ela o Desconto-Padrao de Agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos
termos do art. 11, da Lei n° 4.680/1965;

13.9.2. Nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da utilizagdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de
comunicacéo e divulgagédo, em qualquer acao Publicitaria pertencente a este contrato.

13.10. As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdao ser
renegociadas, no interesse da CONTRATANTE, quando da renovagao ou da prorrogacao deste
contrato.

13.11. A CONTRATADA fara jus ao Desconto-Padrdo de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicacao e divulgacédo, em conformidade com o art. 11 da Lei n° 4.680/1965 e
com o art. 7° do Regulamento para Execugcdo da Lei n° 4.680, aprovado pelo Decreto n°
57.690/1966.

13.12. O desconto de que trata o subitem precedente € concedido a CONTRATADA pela
concepgao, execucao e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE,
nos termos do art. 19 da Lei n° 12.232/2010, excluindose os valores de nao-midia, producao e
servigos internos, préprios de agéncia, os quais nao ensejam o Desconto-Padrdo de Agéncia.

13.13. Quanto ao pagamento de cada uma das faturas exclusivamente de veiculacdo, a
CONTRATADA repassara a CONTRATANTE, sob forma de desconto o percentual de 3% (irés

por cento) do Desconto-Padrdo de agéncia a que faz jus, de acordo com o disposto na Lei
4.680/65 e no Decreto 57.690/66, observando os parametros contidos no ANEXO B da norma,
instituido pelo item 4.4 das Normas-Padrdo da atividade Publicitaria editada pelo CENP
(Conselho Executivo das Normas Padrao), até o limite de R$ 25.000.000,00 (vinte e cinco
milhdes de reais) investidos exclusivamente em veiculagéo.

13.14. Nas veiculagdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentard, juntamente
com as tabelas de pregos dos veiculos de comunicacao e divulgacdo programados, declaracao
expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de precos no que diz respeito a
remuneracao da agéncia.

13.15. Para efeito do art. 63, § 1° da Lei 14.133/2021, a CONTRATADA declara que os
valores constantes dessa proposta de precos compreendem a integralidade dos custos para
atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicao Federal, nas leis trabalhistas,



nas normas infralegais, nas convencgdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de
conduta vigentes na data de entrega das propostas.

13.16. Dos Direitos Autorais:

13.16.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das
ideias (incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de
sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia
deste contrato.

13.16.2. O valor dessa cessao é considerado incluido nas modalidades de remuneragao
definidas nos subitens 13.4.3.1 a 13.4.3.4.

13.16.3. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou
através de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus
perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

13.16.4. Com vistas as contratacdes para a execucao de servigos que envolvam direitos de
autorais conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores, quando determinada pela
CONTRATANTE, orcamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais pelo
prazo definido pela CONTRATANTE.

13.16.5. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cesséo e condicionara
contratacdo ao estabelecimento, no ato de cesséo, orgamento ou contrato, de clausulas em que
o fornecedor garanta a cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso € se
declare ciente e de acordo com as condicbes estabelecidas neste contrato.

13.16.6. Na reutilizagdo de pecgas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a
ser pago pela CONTRATANTE em relagédo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e
conexos sera de no maximo 100% (cem por cento). Para a reutilizagao por periodos inferiores,
o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

13.16.7. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros
basicos os precgos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagcao do
IPCA - IBGE - desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo original dos direitos.

13.16.8. Na reutilizacdo de pecgas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual
em relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas
pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e
conexos dessas obras, sera de no maximo 100 % (cem por cento). Para a reutilizagdo por
periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

13.16.9. Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas Publicitarias, conforme previsto nos
subitens 13.16.6. e 13.16.8. o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a
caso, tendo como parametros basicos e qualidade e os precos praticados no mercado,
obedecidos os percentuais maximos definidos neste contrato.

13.16.10.  Qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais
de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgéo.

13.16.11. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés,
os de cessao de direito de uso de obras consagradas, incorporadas a peca e os de cessao dos
demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos orgcamentos de produg¢ao aprovados pela
CONTRATANTE, ap6s os procedimentos previstos no subitem 5.1.5.

13.16.12. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com fornecedores nos casos de tomadas de imagens que nao impliguem direitos de
imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

| - a cessdao dos direitos patrimoniais do autor desse material a
CONTRATANTE, que poderd, a seu juizo, utilizar referidos direito, diretamente



ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 5 (cinco) anos, contados da
data do pagamento do servicos, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que
caiba a CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses
direitos;

Il - que, em decorréncia da cessado prevista no inciso anterior, a
CONTRATANTE podera solicitar copia de imagens contidas no material bruto
produzido, em midia compativel com seu uso e destinacdo, por intermédio da
CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter contrato para
prestacao de servigos;

[l - que qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessao referida
nos incisos anteriores sera considerada como ja incluida no custo de producéo

14. DAS CONDICOES DE PARTICIPAGCAO

14.1. Nao poderao participar desta licitacdo os interessados:

14.1.1. Impedidos de contratar no ambito da Administracdo Publica direta e indireta de
Rondbnia, nos termos do art. 156, Ill, § 40, da Lei n. 14.133/2021;

14.1.2. Declarados inidéneos para licitar ou contratar com a Administragdo Publica, na
forma do art. 156, IV, § 50, da Lei n. 14.133/2021;

14.1.3. Estrangeiros que ndo tenham representacdo legal no Brasil com poderes

expressos para receber citacdo e responder administrativa e judicialmente;

14.1.4. Enquadrados nas vedagbes previstas no art. 14 da Lei n. 14.133/2021, inclusive
quanto aos membros da Comissdo Permanente de Licitagdo- CPL;

14.1.5. Entidades empresariais cujo sécio, ou, no caso de sociedades anbnimas, cujo
diretor seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até
terceiro grau, inclusive, assim como com servidores ocupantes de cargos de direcdo, chefia e
assessoramento vinculados direta ou indiretamente as unidades situadas na linha hierarquica
da area encarregada da licitacao;

14.1.6. Entidades empresariais que estejam sob faléncia, concurso de credores, em
processo de dissolugao total ou liquidagao;

14.1.7. Em regime de consorcio, qualquer que seja sua forma de constituicdo, e empresas
controladas, coligadas, interligadas ou subsididrias entre si;

14.1.8. Pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacéo do edital,
tenha sido condenada judicialmente, com transito em julgado, por exploragdo de trabalho
infantil, por submissao de trabalhadores a condigdes analogas as de escravo ou por contratagéo
de adolescentes nos casos vedados pela legislacao trabalhista.

14.2. E vedada a subcontratacdo, cessdo ou transferéncia no todo ou em parte do
objeto licitado.

14.3. Casos excepcionais devem ser notificados por escrito para a ALE-RO que adotara
as medidas cabiveis resguardado o interesse publico.

14.4. No caso de participacao de Microempresas (ME) ou Empresas de Pequeno Porte
(EPP) com fundamento no art. 42 a art. 45 da Lei Complementar n® 123/2006, as licitantes
deverdao comprovar, quando da apresentacdo dos documentos de habilitagdo, sua condicédo
como tal.

15. HABILITACAO

15.1. Além dos preceitos elencados na Lei 14.133/21, em especial os art. 62, | a IV, c/c/
63 a 69, no que couber, os quais deverdao ser apresentados no Envelope n? 5, serdo
apresentados apenas pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas,
nos termos de convocacgao previstas no item 8.3.



15.2. HABILITACAO JURIDICA

a) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado,
em se tratando de sociedades empresariais, e, no caso de sociedades por
acOes, acompanhado de documento de eleicdo de seus administradores,
devidamente registrado na Junta Comercial e publicado;

b) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de
prova da diretoria em exercicio;

c) Registro Comercial, no caso de empresario;

d) Decreto de autorizagéo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira
em funcionamento no pais, e ato de registro ou autorizagcéo para funcionamento
expedido pelo érgao competente, quando a atividade assim o exigir;

e) Copia da cédula de identidade e do CPF dos responsaveis legais da licitante.
15.3. RELATIVOS A REGULARIDADE FISCAL, SOCIAL E TRABALHISTA

a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ) do
Ministério da Fazenda;

b) Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuinte Estadual ou Municipal,
relativo ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o objeto contratado;

c) Prova de regularidade perante as Fazendas Publicas Federal, Estadual e
Municipal do domicilio ou sede do licitante. A prova de regularidade para com a
Fazenda Federal devera ser feita mediante a apresentacdo da Prova de
Quitacao com a Receita Federal do Brasil (conjunta); a regularidade para com a
Fazenda Estadual e Municipal, por meio da Certidao de Tributos Mobiliarios do
domicilio ou sede da licitante, ou outra equivalente, na forma da Lei.

d) Prova de regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servico —
FGTS, através da apresentacdo do CRS - Certificado de Regularidade de
Situacgao;

e) Prova de regularidade perante o Instituto Nacional de Seguro Social — INSS,
por meio da Certidao Negativa de Débito (CND).

f) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
através de Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas ou certidao positiva com
efeitos de negativa.

15.4. QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

Art. 69. A habilitagdo econdmico-financeira visa a demonstrar a aptidao econdmica do
licitante para cumprir as obrigacdes decorrentes do futuro contrato, devendo ser comprovada de forma
objetiva, por coeficientes e indices econémicos previstos no edital, devidamente justificados no processo
licitatério, e sera restrita a apresentacao da seguinte documentacao:

15.5. Certidao negativa de efeitos de faléncia, recuperacao judicial ou recuperacao
extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede da licitante;

15.6. Balanco patrimonial com as demonstracbes contabeis dos 2 (dois) ultimos
exercicios sociais devidamente registrado na junta comercial do estado da sede da proponente,
ja exigiveis e apresentados na forma da lei, devendo comprovar:

15.7. Patriménio liquido de no minimo 10% (dez por cento) do valor total estimado para
a licitagéo.
15.8. indice de liquidez corrente (ILC) superior a 1,00, calculado pela férmula: ILC = AC /

PC



15.9. Indice de liquidez geral (ILG) superior a 1,00, calculado pela formula: ILG = AC +
ARLP /PC + PELP.

15.10. As legendas das férmulas indicam: AC — Ativo Circulante; PC — Passivo Circulante;
ARLP — Ativo Realizavel a Longo Prazo; e PELP — Passivo Exigivel a Longo Prazo.

15.11. Sera considerado como na forma da lei o balanco patrimonial assim apresentado
de acordo com as seguintes condi¢des:

15.12. Para sociedades an6nimas, publicado na imprensa oficial ou em jornal de grande
circulagdo na sede da licitante; e

15.13. Para as demais empresas, que seja copia do livro diario (com o balanco inserido)
devidamente registrado na junta comercial do estado da sede (matriz ou filial).

15.14. Para empresas optantes ou obrigadas a escrituracado contabil digital (ECD) por
meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital (SPED), a apresentacdo do balanco devera
ocorrer em meio eletrénico, com o cédigo de verificacdo (HASH), na forma prevista Instrucao
Normativa RFB n. 1.420/2013 e suas alteragdes.

15.15. Para a forma de escrituracdo em papel, o balango patrimonial devera estar
carimbado e assinado pelo(s) responsavel(is) legal(is) da empresa e pelo(s) contabilista(s),
identificado(s) com o numero do Cadastro de Fornecedores.

15.16. Seré inabilitada a proponente que apresentar o indice de liquidez corrente e/ou o
geral menor ou igual a 1,00 a partir da aplicagdo das férmulas descritas anteriormente.

15.17. Nao serao admitidos arredondamentos para obtencao dos indices.

15.18. Justificativa: a CONTRATADA precisara arcar com custos operacionais de sua

estrutura até que receba os pagamentos da Administracéo, valendo frisar que, em regra, nao se
admite a antecipacao dos pagamentos, em conformidade com a Lei n? 4.320/1964 e com o art.
124, 11, c, da Lei n® 14.133/2021. Tendo em vista os custos das agéncias sao elevados, devem
possuir capital de giro e boa saude financeira para suporta-los até o pagamento, motivo pelo
qual se afigura necessario avaliar essa circunstancia por meio da analise dos indicadores
contabeis.

16. DOS ATESTADOS DE CAPACIDADE TECNICO-OPERACIONAL

16.1. Atestado expedido por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que ratifique
a qualidade dos servicos de publicidade executados pela licitante, comprovando o investimento
de, no minimo R$ 13 milhdes (treze milhdes), 50% do valor no objeto do contrato no periodo de
doze meses, referendado pelo cliente com firma reconhecida em cartério;

16.2. Para a comprovagdo do investimento exigido ser4d admitido o somatério de
atestados;
16.3. Para a comprovacdo do investimento minimo sera admitida a apresentacao de

diferentes atestados de servigcos executados de forma concomitante no periodo de 12 (doze)
meses.

16.4. Somente serdo aceitos atestados expedidos apds a conclusdo do contrato ou se
decorrido pelo menos 1 (um) ano do inicio de sua execugao;

16.5. Caso solicitado pela Comissdo, o licitante devera apresentar as informacdes
necessarias a comprovacao da legitimidade dos atestados, disponibilizando, entre outros
documentos, coOpia do contrato que deu suporte a contratacdo, enderegco atual do
CONTRATANTE e local em que foram prestados os servigos.

16.6. Justificativa: Os atestados de capacidade técnico-operacional visam a averiguar as
condicbes da entidade empresarial em atender ao objeto do contrato satisfatoriamente,
mediante avaliacao de experiéncia. Nesse sentido, verifica-se que a contratacado de servicos de
publicidade é de elevada complexidade, com aporte significativo de recursos, razdo porque é



medida de prudéncia avaliar a experiéncia da licitante em coordenador fornecedores e
prestadores de servico, fazendo chegar adequadamente a mensagem publicitaria aos veiculos
de comunicacao, observando-se montante compativel com os recursos que se pretende investir,
tudo em conformidade com o art. 67, Il, e § 2°, da Lei n® 14.133/2021.

16.6.1. Apresentacao de certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, expedido
pelo Conselho Executivo das Normas-Padréo - CENP, ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicoes técnicas de agéncias de
propaganda.

16.6.2. Justificativa: cuida-se de exigéncia de prevista no art. 40, § 1°, da Lei n.
12.232/2010:

Art. 40 Os servicos de publicidade previstos
nesta Lei serdo contratados em agéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas
pela Lei no 4.680, de 18 de junho de 1965, e que
tenham obtido certificado de qualificagcao técnica
de funcionamento.

§ 10 O certificado de qualificagdo técnica de
funcionamento previsto no caput deste artigo
podera ser obtido perante o Conselho Executivo
das Normas-Padrao - CENP, entidade sem fins
lucrativos, integrado e gerido por entidades
nacionais que representam veiculos, anunciantes
e agéncias, ou por entidade equivalente,
legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condigdes técnicas de agéncias
de propaganda.

16.6.3. Na&o é cabivel a participacdo de consorcios, uma vez que a execugao €
integralmente atribuida a Unica entidade empresarial, cabendo a ela a organizagéo de todos os
elementos necessarios para consecuc¢ao do objeto.

16.6.4. Ademais, vale ressaltar que o art. 2%, §§ 3° e 4°, da Lei n. 14.133/2021 restringe a
possibilidade de contratagdo simultanea:

Art. 2° [..] Para fins desta Lei, considera-se
servicos de publicidade o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepgdo, a criagdo, a
execucgdo interna, a intermediacado e a supervisao
da execugdo externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagédo, com o objetivo de promover a venda
de bens ou servicos de qualquer natureza,
difundir ideias ou informar o publico em geral.

§ 30 Na contratacdo dos servigos de publicidade,
faculta-se a adjudicagéo do objeto da licitagdo a
mais de uma agéncia de propaganda, sem a
segregacdo em itens ou contas publicitarias,
mediante justificativa no processo de licitacao.

§ 40 Para a execucao das acdes de comunicacao
publicitaria realizadas no ambito dos contratos
decorrentes das licitagcdes previstas no § 3o
deste artigo, o 6rgdo ou a entidade devera,
obrigatoriamente, instituir procedimento de
selecdo interna entre as contratadas, cuja
metodologia sera aprovada pela administracao e
publicada na imprensa oficial.outras declaracdes

17. OUTRAS DECLARACOES E COMPROVANTES
17.1. Declaragao de que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com



deficiéncia e reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas.
Art. 63-1V- Lei 14.133/21.

17.2. Declaracdo que sua proposta compreende a integralidade dos custos para
atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicao Federal, nas leis trabalhistas,
nas normas infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos termo de ajustamento de
conduta vigentes na data de entrega da propostas;

17.3. Declaracao de que o representante da empresa nao € servidor publico.

17.4. Declaracao de conhecimento do Termo de Referéncia e seus anexos.

17.5. Declaragao de que o licitante tomou conhecimento de todas as informacdes e das
condi¢des locais para cumprimento das obrigacdes do objeto da licitacao.

17.6. Comprovante de Inexisténcia de Proibicado de Contratar com a Administracao
Publica- Certidao CAGEFIMP;

18. DOS DIREITOS AUTORAIS

18.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das

ideias (incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de
sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia
deste contrato.

18.2. O valor dessa cessao é considerado incluido nas modalidades de remuneragao
definidas nos subitens 7.4 a7.5e 7.1.
18.3. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou

através de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus
perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

18.4. Com vistas as contratagdes para a execucao de servigos que envolvam direitos de
autorais conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores, quando determinada pela
CONTRATANTE, orgcamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais pelo
prazo definido pela CONTRATANTE.

18.5. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao e condicionara
contratacdo ao estabelecimento, no ato de cesséo, orgamento ou contrato, de clausulas em que
o fornecedor garanta a cesséo pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso e se
declare ciente e de acordo com as condigdes estabelecidas neste contrato.

18.6. Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a
ser pago pela CONTRATANTE em relacéo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e
conexos sera de no maximo 100% (cem por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores,
o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

18.7. O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros
basicos 0s precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacao do
IPCA - IBGE - desde que decorrido pelo menos um ano da cesséo original dos direitos.

18.8. Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual
em relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas
pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e
conexos dessas obras, sera de no maximo 100 % (cem por cento). Para a reutilizagdo por
periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

18.9. Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos
subitens 7.15.6. e 7.15.7. o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a caso,
tendo como parametros basicos e qualidade e os precgos praticados no mercado, obedecidos 0s
percentuais maximos definidos neste contrato.



18.10. Qualquer remuneragéo devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais
de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgéo.

18.11. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a
celebrar com fornecedores nos casos de tomadas de imagens que nao impliguem direitos de
imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

18.12. A cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que
podera, a seu juizo, utilizar referidos direito, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante
o prazo de 5 (cinco) anos, contados da data do pagamento do servigos, pela CONTRATADA ao
fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE qualquer 6nus adicional perante os cedentes
desses direitos;

18.13. Que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, a CONTRATANTE
podera solicitar copia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel
com seu uso e destinacdo, por intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que
venha a manter contrato para prestacao de servigos;

18.14. Que qualquer remuneracao devida em decorréncia da cesséo referida nos incisos
anteriores sera considerada como ja incluida no custo de producao.

19. DA EXECUCAO DO OBJETO

19.1. Condicoes de entrega

19.2. A emissao da Nota Fiscal/Fatura deve ser precedida do recebimento definitivo dos

servicos, nos termos abaixo.

19.3. No prazo de até 5 dias corridos, do adimplemento da parcela, a Contratada devera
entregar toda a documentagao comprobatéria do cumprimento da obrigacao contratual.

19.4. O recebimento provisério sera realizado pelo fiscal técnico e setorial ou pela
equipe de fiscalizacdo ap6s a entrega da documentacao acima, da seguinte forma:

19.5. A Contratante realizara inspe¢ao minuciosa de todos 0s servicos executados, por
meio de profissionais técnicos competentes, acompanhados dos profissionais encarregados
pelo servico, com a finalidade de verificar a adequacéao dos servicos e constatar e relacionar os
arremates, retoques e revisdes finais que se fizerem necessarios;

19.6. Para efeito de recebimento provisério, ao final de cada periodo de faturamento, o
fiscal técnico do contrato ir4 apurar o resultado das avaliacées da execucao do objeto e, se for
0 caso, a analise do desempenho e qualidade da prestacdo dos servigos realizados em
consonancia com os indicadores previstos, que podera resultar no redimensionamento de
valores a serem pagos a Contratada, registrando em relatério a ser encaminhado ao gestor do
contrato;

19.7. A Contratada fica obrigada sem 6nus para a CONTRATANTE, a reparar, corrigir,
remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no todo ou em parte, o objeto em que se
verificarem vicios, defeitos ou incorregdes resultantes da execucao ou materiais empregados,
cabendo a fiscalizacdo ndo atestar a ultima e/ou Unica medicdo de servicos até que sejam
sanadas todas as eventuais pendéncias que possam vir a ser apontadas no Recebimento
Provisoério;

19.8. No prazo de até 10 dias corridos, a partir do recebimento dos documentos da

Contratada, cada fiscal ou a equipe de fiscalizagao devera elaborar relatério circunstanciado em
consonancia com suas atribuicées, e encaminha-lo ao Gestor do Contrato;

19.9. Sera considerado como ocorrido 0 recebimento provisério com a entrega do
relatério circunstanciado ou, em havendo mais de um a ser feito, com a entrega do ultimo;

19.10. Na hipdtese de ndo se proceder tempestivamente a verificagdo a que se refere o
subitem anterior, reputar-se-a como realizada, consumando-se o recebimento provisério no dia
do esgotamento do prazo.



19.11. No prazo de até 10 (dez) dias corridos, a partir do recebimento provisério dos
servigos, 0 Gestor do Contrato devera providenciar o recebimento definitivo, ato que concretiza
o atesto da execuc¢ao dos servigos, obedecendo as seguintes diretrizes:

19.12. Realizar a andlise dos relatérios e de toda a documentacdo apresentada pela
fiscalizagcdo e, caso haja irregularidades que impeg¢am a liquidacao e o pagamento da despesa,
indicar as clausulas contratuais pertinentes, solicitando a Contratada, por escrito, as respectivas
correcgoes;

19.13. Emitir Termo Circunstanciado para efeito de recebimento definitivo dos servicos
prestados, com base nos relatérios e documentagdes apresentadas; e

19.14. Comunicar a empresa para que emita a Nota Fiscal ou Fatura, com o valor exato
dimensionado pela fiscalizacéo.

19.15. O recebimento provisério ou definitivo do objeto ndo exclui a responsabilidade da
Contratada pelos prejuizos resultantes da incorreta execucdo do contrato, ou, em qualquer
época, das garantias concedidas e das responsabilidades assumidas em contrato e por forca
das disposicoes legais em vigor (Lei n° 10.406, de 2002).

19.16. Os servicos poderao ser rejeitados, no todo ou em parte, quando em desacordo
com as especificagdes constantes neste Termo de Referéncia e na proposta, devendo ser
corrigidos, refeitos ou substituidos no prazo fixado pelo fiscal do contrato, as custas da
Contratada, sem prejuizo da aplicacdo de sangdes.

20. DA GARANTIA

20.1. O adjudicatario, no prazo de 30 (trinta) dias Uteis apds a assinatura do Termo de
Contrato ou o aceite do instrumento equivalente, prestara garantia no valor correspondente a
1% (um por cento) do valor do contrato, no maximo, a qual sera liberada conforme o disposto no
art. 100 da Lei n® 14.133, de 2021, desde que cumpridas as obrigacdes contratuais.

20.2. A inobservancia do prazo fixado para a prestagdo da garantia autoriza a
Contratante a promover o bloqueio dos pagamentos devidos a Contratada, até o limite de 1%
(um por cento) do valor do contrato, a titulo de garantia, ou a rescindir o contrato, nos termos da
Lei n? 14.133, de 2021.

20.3. O bloqueio efetuado ndo gera direito a nenhum tipo de compensacao financeira a
Contratada.

20.4. A Contratada, a qualquer tempo, podera substituir o bloqueio efetuado por
quaisquer das modalidades de garantia admitidas pela Lei n® 14.133, de 2021.

20.5. A validade da garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, devera
abranger um periodo de 90 dias ap6s o término da vigéncia contratual.

20.6. A garantia assegurara, qualquer que seja a modalidade escolhida, o pagamento
de:

20.6.1. Prejuizos advindos do nao cumprimento do objeto do contrato e do nao
adimplemento das demais obrigacdes nele previstas;

20.6.2. Prejuizos diretos causados a Administracéao decorrentes de culpa ou dolo durante
a execucgao do contrato;

20.6.3. Multas moratérias e punitivas aplicadas pela Administracdo a Contratada; e

20.6.4. Obrigagdes trabalhistas e previdenciarias de qualquer natureza e para com o
FGTS, ndo adimplidas pela Contratada, quando couber.

20.7. Caberéa a Contratada optar por uma das seguintes modalidades de garantia:
20.7.1. Caucdo em dinheiro ou em titulos da divida publica emitidos sob a forma

escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagcdo e de custddia autorizado
pelo Banco Central do Brasil, e avaliados por seus valores econdmicos, conforme definido pelo



Ministério da Economia;

20.7.2. Seguro-garantia;

20.7.3. Fianca bancaria emitida por banco ou instituicdo financeira devidamente
autorizada a operar no Pais pelo Banco Central do Brasil;

20.7.4. Titulo de capitalizagdo custeado por pagamento Unico, com resgate pelo valor
total.

20.7.5. A garantia em dinheiro devera ser efetuada na Caixa Econémica Federal, em

conta especifica, com correcdo monetaria, em favor da Contratante.

20.7.6. A modalidade seguro-garantia somente sera aceita se contemplar todos os
eventos indicados no subitem 13.3, observada a legislagdo que rege a matéria.

20.7.7. No caso de garantia na modalidade de fianca bancéria, devera constar expressa
renuncia do fiador aos beneficios do art. 827 do Codigo Civil.

20.7.8. No caso de alteracdo do valor do contrato, ou prorrogacdo de sua vigéncia, a
garantia devera ser readequada ou renovada nas mesmas condicoes

20.7.9. Se o valor da garantia for utilizado total ou parcialmente em pagamento de
qualquer obrigacdo, a Contratada obriga-se a fazer a respectiva reposicao no prazo maximo de
10 dias Uteis, contados da data em que for notificada.

20.7.10. A Contratante executara a garantia na forma prevista na legislagdo que rege a
matéria.

20.7.11. A garantia prestada pela Contratada sera liberada ou restituida apds a execucgao
do contrato e, quando em dinheiro, atualizada monetariamente.

20.7.12. Seréa considerada extinta a garantia:

20.7.13. Com a devolucao da apdlice, carta fianca ou autorizacao para o levantamento de

importancias depositadas em dinheiro a titulo de garantia, acompanhada de declaracdo da
Contratante, mediante termo circunstanciado, de que a Contratada cumpriu todas as clausulas
do contrato;

20.7.14. No prazo de até 90 (noventa) dias ap6s o término da vigéncia do contrato, caso a
Administracdo ndo comunique a ocorréncia de sinistros, quando o prazo serd ampliado, nos
termos da comunicacao.

20.7.15. O garantidor ndo é parte para figurar em processo administrativo instaurado pela
Contratante com o objetivo de apurar prejuizos ou aplicar san¢des a Contratada.

20.7.16. A Contratada autoriza a Contratante a reter, a qualquer tempo, a garantia, na
forma prevista no Edital e no Contrato.

21. DA GESTAO DO CONTRATO

21.1. O acompanhamento e a fiscalizacdo da execucdo do contrato consistem na

verificacdo da conformidade da prestacao dos servigos, dos materiais, técnicas e equipamentos
empregados, de forma a assegurar o perfeito cumprimento do ajuste, que serdo exercidos por
um ou mais representantes da Contratante, especialmente designados por ato no Diario Oficial-
ALE/RO, sendo trés membros de fiscalizacdo técnica, com formacdao em Publicidade e
Propaganda e 1(um) gestor de contrato e 1 (um) gestor substituto, em conformidade com IN
N°009/CG/ALE-RO e IN 08/CG/ALE-RO.

21.2. O representante da Contratante devera ter a qualificacdo necesséaria para o
acompanhamento e controle da execugao dos servigos e do contrato.

21.3. A verificagdo da adequacdo da prestacao do servigo devera ser realizada com
base nos critérios previstos neste Termo de Referéncia.

21.4. A fiscalizagdo do contrato, ao verificar que houve subdimensionamento da



produtividade pactuada, sem perda da qualidade na execucdo do servico, devera comunicar a
autoridade responsavel para que esta promova a adequacdo contratual a produtividade
efetivamente realizada, respeitando-se os limites de alteracado dos valores contratuais.

21.5. O representante da Contratante devera promover o registro das ocorréncias
verificadas, adotando as providéncias necessarias ao fiel cumprimento das clausulas
contratuais.

21.6. O descumprimento total ou parcial das obrigacdes e responsabilidades assumidas
pela Contratada ensejara a aplicagdo de sang¢des administrativas, previstas neste Termo de
Referéncia e na legislagéao vigente, podendo culminar em rescisdo contratual.

21.7. As atividades de gestdo e fiscalizagdo da execucado contratual devem ser
realizadas de forma preventiva, rotineira e sistematica.

21.8. A fiscalizacao técnica dos contratos avaliara constantemente a execucao do objeto
devendo haver o redimensionamento no pagamento com base nos indicadores estabelecidos,
sempre que a Contratada:

21.9. N&o produzir os resultados, deixar de executar, ou ndo executar com a qualidade
minima exigida as atividades contratadas; ou

21.10. Deixar de utilizar materiais e recursos humanos exigidos para a execugdo do
servico, ou utiliza-los com qualidade ou quantidade inferior a demandada.

21.11. Durante a execugao do objeto, o fiscal técnico devera monitorar constantemente o
nivel de qualidade dos servigos para evitar a sua degeneracéo, devendo intervir para requerer a
Contratada a corregao das faltas, falhas e irregularidades constatadas.

21.12. O fiscal técnico devera apresentar ao preposto da Contratada a avaliagdo da
execucao do objeto ou, se for o caso, a avaliagdo de desempenho e qualidade da prestacao
dos servicos realizada.

21.13. Em hip6tese alguma, sera admitido que a prépria Contratada materialize a
avaliacado de desempenho e qualidade da prestacéo dos servigos realizada.

21.14. A Contratada podera apresentar justificativa para a prestacdo do servico com
menor nivel de conformidade, que podera ser aceita pelo fiscal técnico, desde que comprovada
a excepcionalidade da ocorréncia, resultante exclusivamente de fatores imprevisiveis e alheios
ao controle do prestador;

21.15. Na hip6tese de comportamento continuo de desconformidade da prestacdo do
servico em relacdo a qualidade exigida, bem como quando esta ultrapassar os niveis minimos
toleraveis previstos nos indicadores, além dos fatores redutores, devem ser aplicadas as
sancdes a Contratada de acordo com as regras previstas no ato convocatério.

21.16. O fiscal técnico podera realizar avaliacdo diaria, semanal ou mensal, desde que o
periodo escolhido seja suficiente para avaliar ou, se for o caso, aferir o desempenho e
qualidade da prestacédo dos servigos.

21.17. A fiscalizacao de que trata esta cldusula ndo exclui, nem reduz a responsabilidade
da Contratada, inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que resultante de
imperfeicdes técnicas, vicios redibitdrios, ou emprego de material inadequado ou de qualidade
inferior e, na ocorréncia desta, ndo implica corresponsabilidade da Contratante ou de seus
agentes, gestores e fiscais, de conformidade com o art. 120 da Lei no 14.133, de 2021.

22. LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

22.1. Para a liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente
autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

| - a correspondente nota fiscal, que serd emitida sem rasura, em letra bem
legivel, em nome da CONTRATANTE, CNPJ n , da qual constara o numero



deste contrato e as informacgbes para crédito no Banco ................... agéncia

............... , conta corrente n. ............. bem como toda a documentacgao fiscal que
demonstrem a regularidade com o municipio, estado e governo federal que trata
o item 15.3.

Il - A Nota Fiscal do fornecedor ou do veiculo emitida em nome e com o
CNPJ da CONTRATANTE ;

I - Os documentos de comprovacdo da veiculagdo, da execugdo dos
servigos e, quando for o caso, do comprovante de sua entrega.

22.1.1. O Gestor deste Contrato somente atestara a prestagdo dos servigcos e liberara os
documentos para pagamento quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condigdes
pactuadas.

22.2. A liquidacao de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

| - servicos executados pela CONTRATADA;

a) intermediacdo e supervisdo de servicos especializados prestados por
fornecedores: apresentacdo dos documentos de cobranca de que tratam os
incisos I, Il e lll do subitem 22.1.

b) execucdo de servigos internos: apresentacdo dos documentos de cobranca
de que tratam os incisos | e Ill do subitem 22.1.
Il servigos especializados prestados por fornecedores e veiculagao:

a) producao e execucgao técnica de peca e ou material: apresentacdo dos documentos de cobranca de que
tratam os incisos |, Il e Ill do subitem 22.1;

b) planejamento e execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao e de geracao de
conhecimento pertinentes a execucao do contrato: apresentacdo dos documentos de cobranga de que
tratam os incisos |, Il e lll do subitem 9.1;

c) criacao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao Publicitaria destinadas a expandir os
efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias: apresentacao dos documentos de
cobrancga de que tratam os incisos I, Il e Il do subitem 9.1; veiculacdo: apresentacao dos documentos de
cobrancga de que tratam os incisos |, Il e Il do subitem 22.1, da demonstragédo do valor devido ao veiculo, da
indicacao dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insercéo e, sempre que possivel, do
respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do inciso Il do subitem
22.5.

22.2.1. As despesas com distribuicdo de pecas e material de ndo midia executada por
fornecedores de servigcos especializados terdao o tratamento previsto na alinea “a” do inciso Il do
subitem 22.2.

22.2.2. Na ocorréncia de falha local em uma programacao em midia eletrénica, além das
providéncias previstas na alinea “d” do subitem 22.2 a CONTRATADA deverd apresentar
documento do veiculo com a descricdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na
liquidacao.

22.2.3. Os precos de tabela de cada inser¢cao e os descontos negociados, de que trata o
artigo 15 da Lei 12.232/2010, sera conferido pelo Gestor e Comissdo de Fiscalizacao do
Contrato, por ocasido da apresentacdo do Plano de Midia pela CONTRATADA a
CONTRATANTE.

22.3. O pagamento das despesas sera feito em até 30 (trinta) dias apds a apresentacéo
dos documentos previstos nos subitens 22.1 e 22.2

22.4. No tocante a veiculacdo, além do previsto na alinea “d” do inciso |l do subitem
22.2, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os
seguintes comprovantes:

| - Exemplar original de revista;



Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as
informacgdes sobre periodo ou data de circulagdo, nome do jornal e praga;

[l - demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de
empresa independente, se ndo restar demonstrada perante a CONTRATANTE,
a impossibilidade de fazé-lo.

22.4.1. Nos casos em que restar demonstrada a impossibilidade de obter o relatério de
checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

I — TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculacédo
ou insercao ou irradiacao e similares) e declaragdo de execugao, sob as penas do artigo 299 do Codigo
Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculacéo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao, local,
data, nome do programa (quando for o caso), dias e horario da veiculacao;

[.1) como alternativa do procedimento previsto no inciso I, a CONTRATADA poderé apresentar documento
usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insercdo ou irradiacéo e similares)
em que figure a declarag&o prevista no inciso | deste subitem, na frente ou no verso desse documento,
mediante impresséo eletrénica ou carimbo, desde que essa declaragao seja assinada e que esse
documento composto contenha todas as informacdes previstas no inciso | deste subitem.

[.2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nos inciso | e Il deste subitem, a CONTRATADA
podera apresentar declaracido de execucao, sob as penas do artigo 299 do Cédigo Penal, emitida pela
empresa que realizou a veiculagao, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao, local, data, nome do programa
(quando for o caso), dia e horério da veiculagao.

[Il — Midia Exterior:

[11.1. Midia Out Off Home: relatério de exibi¢do fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que devem
constar as fotos, periodo de veiculagao, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de
declaragao de execugao, sob as penas do artigo 299 do Cédigo Penal, firmada pela empresa que realizou a
veiculagédo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaragao;

[1.2. Midia Digital Out Off Home: relat6rio de exibigao, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do local da veiculacao,
quantidade de insergdes, nome da campanha, periodo de veiculagao, acompanhado de declaragao de
execucgao, sob as penas do artigo 299 do Codigo Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculagao, da
qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF. E
assinatura do responsavel pela declaragao;

[11.3. Carro de Som: relatério de veiculagao, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a
pecga, com relatédrio de fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade
em que a agao foi realizada, acompanhado de declaragdo de execugao, sob as penas do artigo 299 do
Cédigo Penal, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao;

IV —internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pegas, preferencialmente
com o print da tela.

22.4.2. As formas de comprovagao de veiculagcdo em midias ndo previstas nos incisos |, Il
e Ill do subitem 22.4.1. serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE antes da
aprovacao do respectivo Plano de Midia.

22.5. A CONTRATADA devera apresentar a CONTRATANTE, mensalmente, conforme
o caso, o Certificado de Regularidade de Situagcdo do Fundo de Garantia do Tempo de
Servicos — FGTS, Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgaos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da
Procuradoria Geral da Fazenda Nacional e certiddes negativas de débitos expedidas por
6rgaos, das Secretarias de Fazendo do Estado, quando devida, e do Municipio.

22.6. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranca, a
CONTRATANTE, a seu juizo, podera devolvé-la para as devidas corregbes ou aceita-la com a
glosa da parte que considerar indevida.

22.6.1. Na hipotese de devolugdo, a documentacdo sera considerada como nao



apresentada, para fins de atendimento das condigdes contratuais.

22.7. No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos
previstos, o valor devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitacdo expressa da
CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base
na variagao do INPC - IBGE.

22.7.1. A CONTRATANTE nao pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou
parcial da documentacao habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes
deste Contrato.

22.8. A CONTRATANTE ndo pagara nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

22.9. Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servigos prestados serao efetuados
pela CONTRATADA em até 10 (dez) dias uUteis apds o recebimento do relatério de pagamento
com a relacédo dos beneficiados.

22.9.1. A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos feitos a
fornecedores e veiculos a cada ordem bancéria de pagamento emitida pela CONTRATANTE e
encaminhara relatérios até o décimo quinto dia de cada més com a consolidacdo dos
pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

22.9.1.1. Os dados e formatos dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE e os
relatérios deverdo conter pelo menos as seguintes informagdes: data de pagamento da
CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, numero da nota fiscal, valor pago e
nome do favorecido.

22.9.2. O ndo cumprimento do disposto nos subitens 22.9 e 22.9.1 ou a falta de
apresentacao de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera
implicar a suspensédo da liquidacdo das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a
pendéncia.

22.9.3. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

22.10. A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fara o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuicbes a que esteja obrigada pela legislacdo vigente ou
superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

22.11. A falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor devido
sera corrigido financeiramente, mediante solicitacdo expressa da CONTRATADA, desde que o
dia de seu vencimento até a data do seu efetivo pagamento, com base na variagdo no indice
Geral de Precos- Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacao Getulio Vargas

23. DO REAJUSTE

23.1. Os precos séao fixos e irreajustaveis no prazo de um ano, contado da data limite
para a apresentacdo das propostas.

23.2. Dentro do prazo de vigéncia do contrato e mediante solicitacdo da Contratada, os
precos contratados poderéo sofrer reajuste apos o interregno de um ano, aplicando-se o indice
IPCA, exclusivamente para as obrigacdes iniciadas e concluidas apés a ocorréncia da
anualidade.

23.3. Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano sera
contado a partir dos efeitos financeiros do ultimo reajuste.

23.4. No caso de atraso ou nao divulgacao do indice de reajuste, a Contratante pagara
a Contratada a importancia calculada pela ultima variagcdo conhecida, liquidando a diferenca
correspondente tdo logo seja divulgado o indice definitivo. Fica a Contratada obrigada a



apresentar memoéria de célculo referente ao reajuste de precos do valor remanescente, sempre
que este ocorrer.

23.5. Nas afericbes finais, o indice utilizado para reajuste sera, obrigatoriamente, o
definitivo.
23.6. Caso o indice estabelecido para reajuste venha a ser extinto ou de qualquer forma

nao possa mais ser utilizado, sera adotado, em substituicdo, o que vier a ser determinado pela
legislacao entdo em vigor.

23.7. Na auséncia de previsdo legal quanto ao indice substituto, as partes elegeréo
novo indice oficial, para reajuste do preco do valor remanescente, por meio de termo aditivo.
23.8. O reajuste podera ser realizado por apostilamento.

24. DOS DEVERES DA CONTRATADA

24.1. A Contratada deve cumprir todas as obrigacdes constantes no Edital, seus anexos

e sua proposta, assumindo como exclusivamente seus 0s riscos e as despesas decorrentes da
boa e perfeita execucdo do objeto e, ainda:

24.1.1. Reparar, corrigir, remover ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte, no
prazo fixado pelo fiscal do contrato, os servigos efetuados em que se verificarem vicios, defeitos
ou incorregdes resultantes da execugao ou dos materiais empregados;

24.1.2. Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da execugédo do objeto, bem
como por todo e qualquer dano causado a ALE/RO, a Administragdo, devendo ressarcir
imediatamente a Administracdo em sua integralidade, ficando a Contratante autorizada a
descontar da garantia, caso exigida no edital, ou dos pagamentos devidos a Contratada, o valor
correspondente aos danos sofridos;

24.1.3. Utilizar empregados habilitados e com conhecimentos basicos dos servigos a
serem executados, em conformidade com as normas e determinagdées em vigor, comunicando
por escrito quando houver alteracdo substancial em comparagdo com o0s curriculos
apresentados na proposta;

24.1.4. Quando néo for possivel a verificacado da regularidade no Sistema de Cadastro de
Fornecedores — SICAF, a Contratada devera entregar ao setor responsavel pela fiscalizagdo do
contrato, até o dia trinta do més seguinte ao da prestacédo dos servigos, a documentacéo listada
no art. 68 da Lei n® 14133/2021.

24.1.5. Responsabilizar-se pelo cumprimento das obrigagdes previstas em Acordo,
Convencao, Dissidio Coletivo de Trabalho ou equivalentes das categorias abrangidas pelo
contrato, por todas as obrigacoes trabalhistas, sociais, previdenciarias, tributérias e as demais
previstas em legislacdo especifica, cuja inadimpléncia ndo transfere a responsabilidade a
Contratante;

24.1.6. Comunicar ao Fiscal do contrato, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas, qualquer
ocorréncia anormal ou acidente que se verifique no local dos servicos;

24.1.7. Prestar todo esclarecimento ou informacgéo solicitada pela Contratante ou por seus
prepostos, garantindo-lhes o acesso, a qualquer tempo, ao local dos trabalhos, bem como aos
documentos relativos a execu¢ao dos servicos;

24.1.8. Paralisar, por determinacdo da Contratante, qualquer atividade que nao esteja
sendo executada de acordo com a boa técnica ou que ponha em risco a seguranca de pessoas
ou bens de terceiros;

24.1.9. Promover a organizacao técnica e administrativa dos servigos, de modo a conduzi-
los eficaz e eficientemente, de acordo com os documentos e especificacbes que integram este
Termo de Referéncia, no prazo determinado;

24.1.10. Conduzir os trabalhos com estrita observancia as normas da legislacao pertinente,



cumprindo as determinacdes dos Poderes Publicos, mantendo sempre limpo o local dos
servicos e nas melhores condi¢cdes de seguranca, higiene e disciplina;

24.1.11. Submeter previamente, por escrito, a Contratante, para andlise e aprovacao,
quaisquer mudangas nos métodos executivos que fujam as especificagbes do memorial
descritivo;

24.1.12. N&ao permitir a utilizagao de qualquer trabalho do menor de dezesseis anos, exceto
na condicdo de aprendiz para os maiores de quatorze anos; nem permitir a utilizagdo do
trabalho do menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre;

24.1.13. Manter durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as obrigacdes
assumidas, todas as condi¢des de habilitacdo e qualificacdo exigidas na licitagao;

24.1.14. Cumprir, durante todo o periodo de execugao do contrato, a reserva de cargos
prevista em lei para pessoa com deficiéncia ou para reabilitado da Previdéncia Social, bem
como as regras de acessibilidade previstas na legislacdo, quando a Contratada houver se
beneficiado da preferéncia estabelecida pela Lei no 13.146, de 2015;

24.1.15. Guardar sigilo sobre todas as informacdes obtidas em decorréncia do cumprimento
do contrato;

24.1.16. Cumeprir, além dos postulados legais vigentes de ambito federal, estadual ou
municipal, as normas de seguranca da Contratante;

24.2. Assegurar a Contratante:

24.2.1. O direito de propriedade intelectual dos produtos desenvolvidos, inclusive sobre as

eventuais adequacgdes e atualizagdes que vierem a ser realizadas, logo apds o recebimento de
cada parcela, de forma permanente, permitindo a Contratante distribuir, alterar e utilizar os
mesmos sem limitacoes;

25. DOS DEVERES DA CONTRATANTE

25.1. Exigir o cumprimento de todas as obrigagbes assumidas pela Contratada, de
acordo com as clausulas contratuais e os termos de sua proposta;

25.2. Exercer o acompanhamento e a fiscalizagcdo dos servigos, por servidor
especialmente designado, anotando em registro préprio as falhas detectadas, indicando dia,
més e ano, bem como 0 nome dos empregados eventualmente envolvidos, e encaminhando os
apontamentos a autoridade competente para as providéncias cabiveis;

25.3. Notificar a Contratada por escrito da ocorréncia de eventuais imperfei¢coes, falhas
ou irregularidades constatadas no curso da execucédo dos servicos, fixando prazo para a sua
correcao, certificando-se que as solugdes por ela propostas sejam as mais adequadas;

25.4. Pagar a Contratada o valor resultante da prestacdo do servigo, no prazo e
condicoes estabelecidas neste Termo de Referéncia;

25.5. Efetuar as retencdes tributarias devidas sobre o valor da Nota Fiscal/Fatura da
Contratada, no que couber.

25.6. N&o praticar atos de ingeréncia na administracdo da Contratada, tais como:

25.6.1. Exercer o poder de mando sobre os empregados da Contratada, devendo

reportar-se somente aos prepostos ou responsaveis por ela indicados, exceto quando o objeto
da contratagcdo previr o atendimento direto, tais como nos servigos de recepgao e apoio ao
USUArio;

25.6.2. Direcionar a contratacdo de pessoas para trabalhar nas empresas Contratadas;

25.7. Fornecer por escrito as informagdes necessarias para o desenvolvimento dos
servicos objeto do contrato;

25.8. Realizar avaliac6es periddicas da qualidade dos servigcos, apds seu recebimento.



26. DAS SANCOES

26.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da lei, a licitante que, com dolo ou
culpa:
26.1.1. Deixar de entregar a documentacao exigida para o certame: pena — impedimento

do direito de licitar e contratar com o Estado de Rondénia pelo prazo de 15 (quinze) a 120
(cento e vinte) dias;

26.1.2. Ensejar o retardamento da execug¢do do certame: pena — impedimento do direito
de licitar e contratar com o Estado de Rondénia pelo prazo de 15 (quinze) a 120 (cento e vinte)
dias;

26.1.3. Nao mantiver a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente
justificado: pena — impedimento do direito de licitar e contratar com o Estado de Rondénia pelo
prazo de 15 (quinze) a 120 (cento e vinte) dias;

26.1.4. N&o celebrar o contrato ou a ata de registro de precos no prazo estabelecido no
edital ou ndo retirar/assinar/ndo dar recebimento ao respectivo instrumento contratual: pena —
impedimento do direito de licitar e contratar com o Estado de Rondénia pelo prazo de 15
(quinze) a 120 (cento e vinte) dias e multa correspondente a 5% (cinco por cento) do valor do
item de contratacéao;

26.1.5. Comportar-se de modo inidéneo: pena — declarag¢ao de inidoneidade para licitar ou
contratar com todos os entes federativos da Administragdo Publica Direta e Indireta pelo prazo
minimo de 3 (trés) anos e maximo de 6 (seis) anos;

26.2. Além das penalidades acima, as licitantes ficardo sujeitas ao cancelamento de sua
inscricao no cadastro da ALERO e, no que couber, as demais penalidades referidas no Titulo IV
da Lei n® 14.133/2021.

26.3. Para os fins deste edital, para aplicacdo de qualquer das penalidades previstas,
considera-se:

26.3.1. Deixar de entregar a documentacéo exigida para o certame;

26.3.2. N&o entregar qualquer documento que tenha sido exigido no edital ou solicitado
pela CPL e pela Subcomissao Técnica durante o certame; ou

26.3.3. Entregar em desacordo qualquer documento que tenha sido exigido no edital ou
solicitado pela CEL e pela Subcomissao Técnica durante o certame;

26.3.4. Retardar a execucao do certame:

26.3.5. N&ao comprovar os requisitos de habilitacdo; ou

26.3.6. Praticar qualquer acao, ou se omitir, de modo que prejudique o bom andamento do
certame;

26.3.7. N&ao mantiver a proposta:

26.3.8. N&o enviar a proposta;

26.3.9. Recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando exigivel;

26.3.10. Pedir para ser desclassificado quando encerrada a etapa competitiva; ou

26.3.11. Deixar de apresentar amostra;

26.3.12. Comportar-se de maneira inidénea:

26.3.13. Praticar ato que vise a frustrar os objetivos do procedimento licitatério;

26.3.14. Cometer fraude de qualquer natureza;

26.3.15. Agir em conluio ou em desconformidade com a lei;

26.3.16. Induzir deliberadamente a erro no julgamento;



26.3.17. Apresentar amostra falsificada ou deteriorada;
26.3.18. Realizar atos como os descritos no art. 156, 1V, § 5% da Lei n® 14.133/2021;

26.3.19. Prestar informacdes falsas ou apresentar documento com informagdes inveridicas;
ou

26.3.20. Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n® 12.846, de 1° de agosto de 2013.
26.4. N&o sera apurada a conduta pertinente a desclassificacao ocorrida antes da fase

de julgamento técnico, salvo se houver indicios de ma-fé.

26.5. Quando a acdo ou omissdo da licitante ou da adjudicataria ensejar o
enquadramento da conduta em tipos distintos, prevalecera aquele que comina a sangao mais
gravosa.

26.6. Quando, em um mesmo procedimento licitatério, a licitante cometer mais de uma
conduta passivel de punicdo em itens de contratacao diversos, sera aplicada a pena da conduta
mais gravosa, podendo ser majorada até seu patamar maximo, observado o principio da
proporcionalidade.

26.7. Podera ser afastada a majoracdo de que trata o item anterior caso as condutas
perpetradas possuam nexo causal entre si.

26.8. A aplicacdo de quaisquer das penalidades previstas neste edital sera realizada
mediante instauragdo de procedimento administrativo que assegurara o contraditério e a ampla
defesa.

26.9. Detectada pratica de conduta que, em tese, configure infracdo administrativa, a
CPL sugerira a Superintendéncia de Compras e Licitagdes - SCL - que inicie procedimento de
apuracao em processo apartado, indicando os fatos que ensejam a apuracao, o enquadramento
dos fatos as normas pertinentes a infracao e a identificacao da licitante.

26.10. Caso tenha sido verificada concomitante conduta que configure ato lesivo a
Administracao Publica previsto na Lei n® 12.846, de 1° de agosto de 2013, o rito de apuracao
sera aquele previsto na referida lei.

26.11. O processo de responsabilizacdao sera conduzido por comissao ad hoc composta
por 3 (trés) ou mais servidores efetivos, que avaliara fatos e circunstancias conhecidos e
intimara a licitante, para que, no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da publicacdo do
Diario Oficial ALE-RO, apresente defesa escrita e especifique as provas que pretenda produzir.

26.12. O oficio de intimagdo sera encaminhado também ao enderego eletrbnico
informado nas propostas dos licitantes ou no SICAF.

26.13. Exaurida a fase de instrugdo, a comissao podera oportunizar a apresentacao de
alegacoes finais no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, nos termos da legislacao aplicavel.

26.14. A Comissao elaborara relatério final conclusivo no qual mencionara os fatos
imputados, os dispositivos legais e regulamentares infringidos, as penas a que esta sujeito o
infrator, as pecgas principais dos autos, analisara as manifestacdes da defesa e indicara as
provas em que se baseou para formar sua convic¢ao, fazendo referéncia as folhas do processo
onde se encontram.

26.15. A autoridade competente, na aplicacdo das sancdes, levara em consideracao a
gravidade da conduta do infrator, o carater educativo da pena e o dano causado a
Administracao, observados os principios da proporcionalidade e da razoabilidade.

26.16. Sem modificacdo dos fatos narrados na autorizagdo de abertura do processo de
apuragao de responsabilidade, o érgéo julgador podera atribuir definigdo juridica diversa, ainda
gue, em consequéncia, sujeite 0 acusado a sancao de declaracdo de inidoneidade para licitar
ou contratar.

26.17. A licitante ficara isenta das penalidades caso reconhecida forca maior ou caso



fortuito devidamente reconhecido pela Administragcdo da ALE/RO bem como comprovado que a
conduta praticada seja decorrente de vicios ou omissdes para 0s quais nao tenha contribuido.

26.18. Na hip6tese de aplicacdo de penalidade de multa, sera emitida notificacdo de
cobranca a licitante, que devera fazer o recolhimento do valor aos cofres publicos no prazo de 5
(cinco) dias uteis, contados do recebimento da notificacao, sob pena de cobranca judicial.

26.19. As penalidades serdao obrigatoriamente registradas no SICAF ap6s o transito em
julgado administrativo.

26.20. Considera-se que a decisao teve o transito em julgado administrativo:

26.20.1. No dia util subsequente ao término do prazo para a interposicéo de recurso, sem a
interposigcao deste;

26.20.2. No dia util subsequente a ciéncia da decisdo em sede de recurso.

27. ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATACAO

27.1. O custo estimado da contratacdo é de R$ 26.134.078,00 (vinte e seis milhdes,
cento e trinta e quatro mil e setenta e oito reais),

27.2. O valor acima esta de acordo com o Estudo Técnico Preliminar (SEI n® 0234697).
27.3. As proposta de pregco conterdo quesitos representativos das formas de

remuneragao vigentes do mercado publicitario (Art.52,V- Lei 12.232/2010), conforme a TABELA
REFERENCIAL DE CUSTOS DE SERVICOS INTERNOS- FENAPRO ID.( 0260623) vigente no
estado de Rondbénia.

28. ADEQUAGCAO ORCAMENTARIA

28.1. A contratacdo esta prevista na Lei Orgamentaria Anual 2024 (Lei n® 573, de 9 de
janeiro de 2024), publicada em edicdo suplementar, no dia 9 de janeiro de 2024, Anexo IX,
pagina 18, e no PCA - Plano Anual de Contratagbes 2024, de acordo com a segéo 2, item 3 da
planilha "Plano Anual de Contratagbes - SECOM" (SEIl n® 0190642), anexada ao processo
100.017.000004/2024-39. Vale ressaltar que, até a data de elaboracdo deste ETP, o Plano
Anual de Contratacdes 2024 encontrava-se em fase de construcao.

Fonte de Recursos Programa Acéao Natureza da Despesa
1500 - Recursos nao 2665 — Realizar acoes de 3.3.90.39 — Outros
. 2126 — Poder o . .
Vinculados de Legislativo em Acio Comunicacao e Servigos de Terceiros —
Impostos 9 ¢ Publicidade Institucional Pessoa Juridica
29. CONDICOES GERAIS
29.1. Esta concorréncia sera processada e julgada pela Comissao Especial de Licitagdo-

CEL, designada através de ato da Secretaria Geral- ALE/RO.

29.2. O contelido do presente Termo de Referéncia representa um estudo técnico em
atendimento ao art. 62, XXIll da Lei n® 14.133/2010 e se limita ao minimo imprescindivel a
satisfacdo do interesse publico, presente na generalidade dos servicos existentes no mercado,
nao consignando marca ou caracteristica, especificacdo ou exigéncia exclusiva, excessiva,
impertinente, irrelevante ou desnecessaria que possa limitar ou frustrar a competicdo ou a
realizacado do objeto contratual.

29.3. Registre-se que, a manifestacao por parte da Divisdo de Termo de Referéncia da
Secretaria Administrativa, fica adstrita tdo somente a revisdo e manifestagdo quanto as
clausulas contratuais gerais, e demais exigéncias que nao afetem a parte técnica e especifica
do setor requisitante.

29.4. Em relagdo as consideragdes técnicas, tais como: a necessidade da contratacao
do objeto, a escolha de produtos/materiais/equipamentos e/ou servigos, quantitativos,




justificativa da necessidade da contratacdo, finalidade da contratacdo, forma e prazo de
execucao, critério de julgamento, elaboracao de projetos, cronograma de execucao, memdérias
de célculos, por consistirem especificamente ao objeto solicitado, sdo de inteira e exclusiva
responsabilidade do érgdo demandante.

29.5. As omissoes, duvidas e casos nao previstos neste instrumento, serdo resolvidos e
decididos aplicando as regras contratuais e a Lei Federal n® 14.133/21 e suas alteracoes.

29.6. As questdes suscitadas que ndo possam ser dirimidas administrativamente serao
processadas e julgadas no foro da Comarca de Porto Velho/RO, com a exclusdo de qualquer
outro, por mais privilegiado que seja salvo nos casos previstos no art. 102, |, “d”, da Constituicéo
Federal.

30. DAS ASSINATURAS

Responsavel pela Solicitacao: MARCELO FREIRE PEREIRA, Superintendente de Comunicagao Social-
SECOM/ALE-RO

Responsaveis pela Elaboracao: MAILSON LIMA SILVA- Assistente Legislativo- Superintendéncia de
Comunicacao Social- SECOM/ALE-RO

Responsaveis Técnicos: ALEXANDRE DA SILVA ALMEIDA- Assessor de Direcao- Superintendéncia de
Comunicacao- SECOM/ALE-RO

Responsaveis Técnicos: DAVID RODRIGUES DOS PASSOS- Assessor Especial- Superintendéncia de
Comunicacao- SECOM/ALE-RO

Responsavel pela Aprovacao (Autoridade Competente): ARILDO LOPES DA SILVA- Secretario Geral-
SA/ALE-RO

Documento assinado eletronicamente por Marcelo Freire Pereira, Superintendente de Comunicacao Social,
em 28/11/2024, as 15:21, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n®
8.539, de 8 de outubro de 2015.
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Documento assinado eletronicamente por David Rodrigues dos Passos, Assessor Especial, em 28/11/2024,
as 15:31, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n® 8.539, de 8 de
outubro de 2015.
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Documento assinado eletronicamente por Mailson Lima Silva, Assistente Legislativo, em 28/11/2024, as
15:36, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n® 8.539, de 8 de outubro
de 2015.
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Documento assinado eletronicamente por Alexandre da Silva Almeida, Assessor de Dire¢ao, em 28/11/2024,
as 15:40, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n® 8.539, de 8 de
outubro de 2015.
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Documento assinado eletronicamente por Arildo Lopes da Silva, Secretario Geral, em 28/11/2024, as 16:10,
conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n° 8.539, de 8 de outubro de
2015.
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. A autenticidade deste documento pode ser conferida no site http://sei.al.ro.leg.br/validar, informando o cédigo
 verificador 0326237 e o cédigo CRC40BF8C20.
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